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Analiza ¢imbenika koji utjecu na kupovinu dodataka prehrani

Krajina, Ivan

Proizvodna i promocijska varijabla marketinskog miksa u funkciji razvoja turisticke
destinacije Vlasi¢

Lovrinovié, Nikolina

Analiza promocije bankarskih usluga na drustvenim mrezama

Brki¢, Patricia

Primjena promocijskih alata u funkciji unaprjedenja lojalnosti potrosaca

Purkovié, Sara

Znacaj digitalne marketinSke komunikacije u promicanju okoliSne odrzivosti u hrvatskoj
javnosti

Vukié, Lorena

Prijedlog strategije integrirane marketinske komunikacije na novoosnovanu estetsku
polikliniku

Bedar, Sanela

Prijedlog promocijskih aktivnosti na drustvenim mrezama za odabrani centar dentalne
medicine

Brki¢, Marta

Vaznost get ready with me videa za odludivanje studentske populacije o kupnji odjec¢e

Sabli¢, Ena

Ispitivanje imidZza odabranoga nogometnog kluba

Juki¢, Tomislav

Komparativna analiza primjene telemarketinga kao promocijskog alata u B2B i B2C oblicima
poslovanja na europskom trzistu

Biffl, Adrian Matija

Ispitivanje percepcije javnosti o rebrendingu odabranog hotela u Zagrebu

Pticar, Paula

Analiza vaznosti inflacije za poslovanje mikropoduzeéa, malih i srednjih poduzeca u
Hrvatskoj

Vukovié, Borna

Uloga influencera u donosSenju odluka generacije Y i Z o planiranju vlastitih putovanja

Vugrin, Ema

Znacaj brendiranja pri lansiranju novog lifestyle magazina na hrvatskom trzistu

Brajovi¢, David

Prijedlog unaprjedenja marketinskog spleta odabranog restorana

Smolkovié, Klara
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Analiza utjecaja social media marketinga na ucinkovitost marketinskih aktivnosti na
primjeru telekomunikacijskih poduzeda

Krezo, Simun

Komparativna analiza percepcije konkurentnog profila content creatora s aspekta tri tipa
hrvatskih marketinskih stru¢njaka

Mari¢, Dino

Analiza moguénosti unaprjedenja ponude i promocije odabranog turisti¢ckog subjekta

Civljak, Antonia

Analiza primjene digitalne marketinske komunikacije u hrvatskom privatnom zdravstvu

Savori¢, Marija

Analiza percepcije mladih o eti¢nosti u oglasavanju modnih brendova na drustvenim
mrezama

Klasni¢, Ana

Analiza primjene koncepta minimalizma u oglasavanju

Ivanci¢, Mihaela

Komparativna analiza primjene digitalnog marketinga malih poduzeda na trzistu Hrvatske i
Bosne i Hercegovine

Dzaji¢, Dragana

Mogucnost primjene alternativnih oblika promocije radi jacanja brenda odabranog
telekomunikacijskog operatera

Tot, Nika

Analiza strategije marketinskog komuniciranja na primjeru odabranog trgovackog centra

Krstulovi¢, Helena

Prijedlog strategije integrirane marketinske komunikacije u svrhu unapredenja poslovanja
odabrane destilerije

Brigljevi¢, Julija

Primjena koncepta marketinga odnosa na hrvatskom trziStu osiguravajucih drustava

Fruk, Petar

Prijedlog marketinSke komunikacije Ansambla Lado: sluc¢aj projekta Lado Electro

Mikaci¢, Dea

Comparison of Selected Telecom Operators on the Croatian Market : Marketing and
Financial Aspect

Planti¢ Tadi¢, Diana; Madirazza, Niksa;
Mrkonji¢, Zrinka

Livestreaming Potential in the Context of Marketing Communication in the Regional Market

Planti¢ Tadi¢, Diana; lvankovi¢, Jadranka;
Novoselec, David

Pradenje i analiza rezultata Google oglasavanja: studija odabranog slucaja

Klari¢, Dragan

Istrazivanje trziSta u svrhu trziSne diferencijacije na primjeru usluge dugoro¢nog najma
vozila

Vidovi¢, Dina

Prijedlog aktivnosti online promocije za odabrani ronilacki klub

Sijanski, Valentin

Analiza utjecaja neuromarketinga na odlucivanje mladih o kupnji

Culo, Lucija

Prijedlog promocijske strategije u funkciji brendiranja odabrane vinarije

Bach, Dominik




Istrazivanje utjecaja drustvenih mreza na kupovne navike potroSaca na primjeru odabrane
kompanije

Tomas, Diana

Komparativna analiza koristenja druStvenih mreza Facebook i Instagram tijekom Europskog
nogometnog prvenstva 2020.

Kaliman, Leo

Ispitivanje kulturnih i umjetnickih preferencija mladih na primjeru odabrane kulturne
institucije

Puljizevi¢, Antun

Prijedlog aktivnosti drustveno odgovornog poslovanja na primjeru odabranog tekstilnog
poduzeda

Tomiek, Sonja

Ispitivanje razvojnog potencijala livestreaminga na regionalnom trzistu

Novoselec, David

Prijedlog gerilske kampanje za odabrano poduzece

Harcevi¢, Ariana

Analiza sponzorstva u funkciji promocije profesionalnoga sporta na primjeru odabranoga
kosSarkaskog kluba

Gaspar, Rafael

Strategija integrirane marketinske komunikacije za smjestajne objekte odabranog
poljoprivrednog gospodarstva

Duspara, Lucija Antonela

Istrazivanje trzista u funkciji uvodenja nove usluge u ponudu odabrane privatne poliklinike

Candrli¢, Jelena

Prijedlog strategije integrirane marketinske komunikacije za odabrana inozemna trzista na
primjeru postojec¢eg kozmetic¢kog brenda

Cviti¢, Tomislava

Primjena statisti¢ckih metoda sustava upravljanja kvalitetom u funkciji unaprjedivanja
poslovnih procesa odabrane kompanije

Kust, Elena

Marketinski i financijski aspekt razvoja novog proizvoda na primjeru trajektne luke Tkon

Grbin, Luka

Analiza ¢imbenika koji utjeCu na uspjesno uvodenje odabranog kozmeti¢kog proizvoda na
hrvatsko trziste

Duri¢, Nikolina

Usporedba financijskih pokazatelja poslovanja i percepcije vrijednosti brendova odabranih
telekomunikacijskih operatera na hrvatskom trzistu

Madirazza, Niksa

Analiza percepcije mladih u regiji o drustveno odgovornom poslovanju na primjeru
odabrane bankarske grupe

Mrkonji¢, Zrinka

Oblikovanje promocijskog programa u funkciji rebrandinga odabranog restorana

Striki¢, Luka

Istrazivanje upoznatosti studenata s uslugama start-up inkubatora radi razvoja
poduzetnickih projekata

Gvajec, Ivan Pavao




Navike studenata pri konzumaciji medijskog sadrzaja i koristenju medija

Vuraié¢, Bernarda

Analiza ucinkovitosti internetskog marketinga na primjeru odabranog poduzeda

Mareni¢, Daria

Strategija integrirane marketinske komunikacije novog wedding resorta u funkciji jacanja
turizma vjencanja

Kukec, Valentina

Uloga digitalnih komunikacijskih kanala u promociji turisti¢cke zajednice grada Zagreba

Prevendar, Lea

Stavovi i motivi kupnje prehrambenih proizvoda na snizenjima : primjer studentske
populacije

Borovec, Filip

Istrazivanje zadovoljstva gradana Samobora uslugama i komunikacijom gradskih sluzbi

Cvetkovi¢, Daniel

Strategija internetske marketinske komunikacije poduzecéa Zagreb Inspekt d.o.0. na trzistu
poslovne potrosnje

Piplica, Josipa

Analiza integriranog marketinskog komuniciranja hrvatskih vinarija u funkciji unapredenja
promocijske strategije odabrane vinarije

Cobankovié, Ema

Unaprjedenje odnosa s poslovnim potroSa¢ima na primjeru odabranog poduzeda

Kajgana, Marko

Utjecaj personaliziranog marketinskog sadrzaja na stavove i odluke pri kupnji kod
studentske populacije

Sla¢anac, Borna

Komparativna analiza percepcije eti¢nosti marketinskih komunikacija s aspekta oglasivaca i
potrosaca

Perkovié¢, Petra

Ponasanje potroSaca pri donosenju odluke o online kupovini bozoénih poklona : primjer
studentske populacije

Suéur, Melani

Promocija projekta za razvoj umjetnic¢ke scene mladih u Vinkovcima

Blazevié, Branimir

Unaprjedenje marketinSke komunikacije odabranog poduzeda s fokusom na evente i
digitalne komunikacijske kanale

Cviti¢, Tomislava

Utjecaj drustvenih mreza na odlucivanje potroSaca pri kupnji proteinskog proizvoda

Pecek, Anton

IstraZivanje trzista u funkciji oblikovanja marketinSkog miksa nove usluge ekocis¢enja

Brci¢, Iva

Digitalna platforma u funkciji komuniciranja poduzeca s influencerima: marketinski,
tehnoloski i financijski aspekt

Jurisi¢, Ivan

Analiza uskladenosti ponude studijskih programa marketinga sa zahtjevima hrvatskog
trzista radi uvodenja novoga specijalisti¢ckog studija

Jurisa, Viktorija




Ispitivanje utjecaja na donosenje odluke o odabiru mobilnih uredaja i tarifa za djecju
populaciju

Mrkonji¢, Zrinka

Analiza integriranih marketinskih komunikacija u funkciji unapredenja poslovanja
odabranog poduzeda

Srnec, Stela

Analiza drustveno odgovornog marketinga u funkciji ja¢anja imidza odabrane kompanije

Jankovi¢, Andela

Vaznost koncepta marketinga odnosa u luksuznom hotelijerstvu Republike Hrvatske

Pavlic¢i¢, Moreno

Analiza utjecaja komunikacijskih aktivnosti na vrijednost odabranog branda

llekovié¢, Lea

Upravljanje marketingom i kvalitetom u funkciji razvoja poslovnih sustava Republike
Hrvatske

Planti¢ Tadi¢, Diana




