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Analiza kvalitete Zivota u RH

Pavlinusi¢, Mateja

Brendiranje usluzne organizacije (EFOS)

Cizmar, Robert

Proces kreiranja usluge na primjeru kozmetic¢kog studija "Amalija"

Smiljani¢, Biljana

Marketing u funkciji motivacije mladih na bavljenje amaterskim sportom

Benakovié, Mirko

Marketinske strategije za uvodenje novog ekoloskog prehrambenog proizvoda na trziste

Drzai¢, Antonija

Kratki lanci opskrbe ekoloskih proizvodaca u Republici Hrvatskoj

Maurovié¢ Koscak, Lidija

Analiza strategije medunardnog marketinga poduzeca (primjer Coca Cole)

Baci¢, Evica

Sukreacija gastroturistickog dozivljaja kao ¢imbenik poveéanja atraktivnosti i rasta turisticke
potraznje

Bakan, Rikard

Analiza marketing strategije neprofitne organizacije (Crveni kriz)

Veié, Tena

Analiza marketing strategije neprofitne organizacije (Hrvatski Crveni kriz)

Colina, Matej

Marketing strategija neprofitne organizacije na primjeru Zelena Istra Mili¢, lvana
Organizacija medunarodnog marketinga u poduzedu - primjer: Pepco (Pepco group N.V.) Cali¢, Karlo
Organizacija medunarodnog marketinga u poduzecu Lays Toth, Nera

Karakteristike hrvatskog izvoza

Stimac, Ana

StrateSko planiranje ulaska na inozemno trziSte poslovnog subjekta ASIA

Dzalto, Simun

Kreiranje proizvod mix-a za medunarodno trziste (Cedevita na trzistu Austrije)

Pranji¢, Borna

Exploring food brand loyalty: the effects of clear label concept on product quality and brand
credibility perception

Ferenci¢, Martina
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ULOGA MLADIH U UPRAVLJANJU RURALNIM RAZVOJEM

Joki¢, Mirko

ANALIZA MARKETINSKOG OKRUZENJA HRVATSKOG TRZISTA NA PRIMJERU PODUZECA PIERRE
CARDIN

Pocrni¢, Luka

ANALIZA OKRUZENJA STRANOG TRZISTA - MCDONALDS NA RUSKOM TRZISTU

Sajer, Eduard

Izvoz poslovnog subjekta Pliva na trziSte Isto¢ne i Juzne Europe

Cavka, Danijela

MARKETING U MEDUNARODNOM PODUZETNISTVU

Babi¢, Maja

Vaznost zemlje podrijetla proizvoda u medunarodnom marketingu

Gerstmajer, Gabriela

NACIONALNA KULTURA | MEDUNARODNI MARKETING (PRIMJER JAPANA)

Bockai, Marijan

Utjecaj globalizacije na medunarodni marketing

Vukeli¢, Marinela

UTJECAJ GLOBALIZACIJE NA MEDUNARODNI MARKETING

Pejinovi¢, Klaudia

Kreiranje proizvod mix-a za medunarodno trziste na primjeru Rimac Automobili d.o.o.

Antunovié, lva

NACIONALNA KULTURA | MEDUNARODNI MARKETING (PRIMJER BRAZILA)

Moslavac, Matea

ANALIZA GREENFIELD | BROWNFIELD ULAGANJA

Divjak, lvana

KARAKTERISTIKE HRVATSKOG I1ZVOZA

Batur, Elena

POTROSACKI ETNOCENTRIZAM

Pavlinusi¢, Mateja

Gusarstvo na medunarodnom trzistu

Garvanovi¢, Filip

Purchase preferences in Croatian stores framed by shoppers' demographic characteristics

Vretenar, Nenad; Prudky, Ivan; Kruljac
Stanojevié, Sandra

PRIMJENA KONCEPTA DRUSTVENE ODGOVORNOSTI | UTJECA] DRUSTVENO ODGOVORNOG
POSLOVANJA NA SVEUCILISTA U REPUBLICI HRVATSKO]

Kadlec, Zeljka

ANALIZA MARKETING STRATEGIJE NEPROFITNE ORGANIZACIJE - SOS DJECJE SELO HRVATSKA

Sprajacek, Vedrana

ORGANIZACIJA MEDUNARODNOG MARKETINGA U PODUZECU- PRIMJER NIKE INC.

Teki¢, Borna

ANALIZA OKRUZENJA STRANOG TRZISTA - PRIMJER RYANAIR-a NA HRVATSKOM TRZISTU

Grguri¢, Hrvoje

ANALIZA OKRUZENJA STRANOG TRZISTA (IKEA NA TRZISTU KINE)

Radi¢, Katarina

NACIONALNA KULTURA | MEDUNARODNI MARKETING

Kozi¢, Tajana

ZNACA] ZEMLJE PODRIJETLA U MEDUNARODNOM MARKETINGU

Mili¢, lvana




MARKETING STRATEGIJA MELEM ZASTITNE KREME NIVEA CLASSIC KREME NA HRVATSKOM
TRZISTU

Kovacevi¢, Lea

KVALITETA ZIVOTA STARIJE POPULACIJE

Momcilovi¢, Jelena

UTJECAJ GLOBALIZACIJE NA MEDUNARODNI MARKETING

Marosicevi¢, lva-Maria

Istrazivanje marketinga javnih i privatnih kazaliSta u Republici Hrvatskoj

Gajski, Matea

Inozemna izravna ulaganja kao nacin ulaska na inozemno trziste

Stjepanovié, Jelena

Kreiranje proizvod mix-a za medunarodno trziSte na primjeru Franck i Nescafe kave

Prani¢, Antonio

Standardizirana (Coca-Cola) vs. Diferencirana (Nestle) strategija medunarodnog marketinga

Loncina, Maja

MODELIRANJE INOVATIVNOSTI PODUZECA POMOCU INTELIGENTNE PODATKOVNE ANALITIKE

Martinovi¢, Marko

Marketinske implikacije oznacavanja domacih poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda
putem prepoznatljivih oznaka i zasti¢enih znakova

Zivoder, Dubravka

ANALIZA OKRUZENJA STRANOG TRZISTA - PODRAVKA D.D. NA TRZISTU MADARSKE

MatoSevié, Marinela

KREIRANJE PROIZVOD MIX-A ZA MEDUNARODNO TRZISTE NA PRIMJERU VEGETE

Baci¢, Evica

A review of theoretical and conceptual foundations for consolidated analysis of CVM and
CBA for natural and environmental resources

Opacak, Marija

FRANSIZNO POSLOVANJE MCDONALD 'Sa

Budimir, lvan

ETIKA U MARKETINGU STUDIJA SLUCAJA ZAGREBACKA PIVOVARA

Jozanovi¢, Bruno

KREIRANJE PROIZVOD MIKSA ZA MEDUNARODNO TRZISTE NA PRIMJERU PODUZECA COCA-
COLA

Kolari¢, lvana

ODRZIVI RAZVOJ REPUBLIKE HRVATSKE

Zupan, lvona

BRENDIRANJE DRZAVE

Sabljak, Marijana

KVALITETA ZIVOTA U RH

Maksimovi¢, Katarina

STRATESKI SAVEZI KAO NACIN ULASKA NA INOZEMNOTRZISTE NA PRIMJERU PODRAVKE |
NESTLEA

Mirnik, Ana

ETNOCENTRIZAM

Andeli¢, Josipa

MARKETING STRATEGIJA PODUZECA KRAS D.D. | MONDELEZ INTERNATIONAL INC. NA
HRVATSKOM TRZISTU

Kasa, Nikolina




ORGANIZACIJA MEDUNARODNOG MARKETINGA U PODUZECU MCDONALD'S

Miljevi¢, Antonia

Poduzetnistvo u medunarodnom poslovanju

Baricevi¢, Stela

MARKETING DOBROTVORNIH AKCIJA

Topalov, Martina

USLUGA KAO PREDMET MEDUNARODNOG MARKETINGA

Burazin, lvana

UTJECAJ GLOBALIZACIJE NA MEDUNARODNI MARKETING

Divjak, lvana

MAKRO MARKETING SUSTAV REPUBLIKE HRVATSKE - IT INDUSTRIJA

Vilovi¢, Domagoj

ANALIZA OKRUZENJA STRANOG TRZISTA

Svitlanovié, Davor

WHAT IMPACTS FDI IN EU?

Bezié¢, Heri; Galovi¢, Tomislav; Balaz,
Davorin

Fransiza kao nacin ulaska na inozemno trziste na primjeru McDonald’s - a

Piskrec, Martina

New insights into Lucas paradox

Viskovi¢, Josip; Burnaé, Pasko; Tolj, Ante

Odrzivi razvoj mogucénosti i ograni¢enja hrvatskih gradova

Cori¢, Vedrana

Marketing dobrotvornih akcija

Ivanovi¢ Vukovi¢, Renata

Marketing u obrazovanju

Lovri¢, Marina

Analiza okruzenja stranog trzista

Petrovi¢, Andrea

Analiza okruZenja stranog trzista

Gelencir, Monika

Kreiranje proizvod mix-a za medunarodno trziSte na primjeru Dorina ¢okolade i Milka
¢okolade

Jozi¢, Ivona

Marketing strategija domaceg i stranog proizvoda na hrvatskom trzistu

Popovi¢, Domagoj

Stratesko planiranje ulaska Work and Travel Group d.o.0. na trziste Republike Hrvatske

lli¢, Ivan

Kvaliteta zivota u RH

Ugljesi¢, Robert

Analiza marketing strategije neprofinte organizacije Vatrogasne zajednice Osijek

Klobucar, Ankica

Komparativni prikaz razli¢itih modaliteta ulaza na inozemno trziste

Kovacevi¢, Marija

UTJECAJ MOTIVA | PERCEPCIJE KVALITETE NA OSTVARENJE STUDENTSKOG ANGAZMANA U
VISOKOSKOLSKOM OBRAZOVANJU

Dezeli¢, Sendi

Organizacija medunarodnog marketinga na primjeru Starbucks kompanije

Papac, lvana




Marketing strategija domacdeg i stranog proizvoda na hrvatskom trzistu

Selo, Stjepan

Etnocentrizam: istrazivanje stavova studentske populacije o pivu

Modrusi¢, Dino

THE COMPETITIVENESS AND ATTRACTIVENESS OF INVESTMENT ENVIRONMENT IN CROATIA
AND EX-COMMUNIST COUNTRIES

Bezié, Heri; Galovi¢, Tomislav; Balaz,
Davorin

Internacionalizacija malih i srednjih poduzeda u Hrvatskoj: izazovi, pretpostavke i pristupi

Koprivnjak, Tihana

Organizacija medunarodnog marketinga u poduzecu

Milovi¢, Alexander

BRENDIRANJE PRIVATNIH VISOKOSKOLSKIH INSTITUCIJA PREMA CINITELJIMA AAKEROVOG
MODELA

Ostoji¢, Martina

FRANSIZNI POTENCIJAL MALIH PODUZECA

Kukec, Ljiljana

Organizacija medunarodnog marketinga u poduzecu Coca-cola

Masié, Ivana

Analiza medunarodnih oglasavackih kampanja

Vuli¢, Tajana

Etnocentrizam

Maksimovi¢, Katarina

Usluga kao predmet medunarodnog marketinga

Serdarusié¢, Petar

Usluga kao predmet medunarodnog marketinga

Karaula, Klaudija

Analiza inozemnih izravnih ulaganja

Jakovljevi¢, Kristijan

Marketing u kulturi

Hodak, Nikolina

Virtualna Setnja kao potpora komuniciranju mikrolokacijskih informacija

Knezevi¢, Jelena

Utjecajni ¢imbenici na politi¢cku participaciju gradana u funkciji unapredenja politickog
marketinga

Pap, Ana

Suvenir u funkciji brendiranja Hrvatske

Bogojevi¢, Matej

Zensko poduzetnidtvo

Slukan, Katarina

Medunarodni marketing u IT industriji

Janas, Nikolina

Oglasavanje u politickom marketingu

Erkapi¢, Manuela

Marketinski profil hrvatskog izvoznika - slucaj INA d.d.

Ljevar, Boris

Odrziva potrosnja u mladoj populaciji

Barisi¢, Dinko

Matrike marketinga

Rezi¢ Brdari¢, Maja




Promjene potroSacke percepcije u okruzenju e-trgovine

Jacoby, Ines

Selektivni oblici turizma u Osjecko baranjskoj zupaniji

Jurkovi¢, Tomislav

Utjecaj vizualnog merchandisinga na impulzivnu kupnju potrosaca

Botkuljak, Marta

Rad s klasama u objektno orijentiranoj aplikaciji

Gali¢, Jelena

Meritokracija u ekonomskom okruzenju

Potrebi¢, Goran

Odlazak mladih iz Hrvatske: Makromarketinski aspekti

Bosnjakovié¢, Marko

Utjecaj elektronickih medija na osobe starije zivotne dobi

Ljubi¢, Tamara

Marketing sadrzaja kao sredstvo marketinga putem utjecajnih osoba.

Kovacevié, Lucija

Oglasavanje na drustvenim mrezama

Marti¢, Elizabeta

Utjecaj turizma na razvoj grada Virovitice

Jordanov, Jasmina

Utjecaj makromarketinga na kvalitetu zivota

Lerinc, lvana

Ponasanje potrosaca u visokom obrazovanju - izbor obrazovne institucije na globaliziranom

trzistu

Marjanovié, Boris

Marketinska valorizacija turisti¢ckih manifestacija u kontinentalnoj Hrvatskoj

Glavas, Gabrijela

Upravljanje marketingom trgovackih lanaca maloprodaje

Boni, Antonio

Interaktivni marketing u telekomunikacijskoj industriji

Abramovié, Antonija

Drustvene mreze kao kanal za oglasavanje

Tadi¢, Drazen

7

Neprofitni marketing na primjeru udruge za palijativhu pomo¢ "Srce" Novi Marof

Hrupek, Snjezana

Primjena virtualne stvarnosti u marketingu

Bobi¢, Bojan

Visoko obrazovanje u funkciji razvoja projektnih kompetencija za trziste rada

Barilovi¢, Zlatko

Brendiranje regije Baranja

Drnasin, Marko

Markentiska perspektiva uporabe informacijskih sustava u javnoj upravi

Pecek, Marina

Potencijali suvremenih mobilnih tehnologija u modnoj industriji

Roncevi¢, Lucija

Utjecaj mobilnih uredaja na marketing na drustvenim mrezama

Amidzi¢, Bernarda

Marketinska analiza folklornog ansanbla "Lisinski"

Kelemen, Josipa




Vaznost i uloga etike u internetskim marketinskim aktivnostima

Brdar, Tihana

Stavovi studenta o volontiranju

Azi¢, Matija

Uporaba drustvenih mreza u marketinskim aktivnostima: komparacija moguénosti
Facebooka i Pinteresta

Veselci¢, Anja

Aktualno stanje hrvatske logisti¢ke industrije

Papi¢, Daniela

Utjecaj etnocentrizma na kupovno pona3anje potrosaca na podrucju grada Zupanja

Dzanko, Nikolina

Viralni marketing

Somodi, Larisa

Oglasavanje na pretrazivackoj mrezi Google Adwords

Simunovi¢, Robert

Znacaj marketinga sadrzaja u poslovnoj uporabi Facebooka

Panduri¢, Tin

Marketinska etika u farmaceutskoj indrustriji Redlih, Jasna
Marketinski potencijal Instagrama Eri¢, Emil
Utjecaj okruzenja na diferencijaciju strategije medunarodnog marketinga Skojo, Ivan

Etika i moral u suvremenom oglasavanju

Galovi¢, Andrea

Suvremeni oblici interaktivne marketinske komunikacije u Zivotu i poslovanju

Maleta, David

Utjecaj digitalnih medija na ponaSanje potrosaca

Epert Hec¢imovi¢, Anita

Osobno brandiranje u digitalnom okruzenju

Morovi¢, Boris

Model razvoja ruralnog turizma kontinentalne Hrvatske

Tubi¢, Dejan

Genesis, visual attributes and contemporary communication features of the alphabet

Cviti¢, Filip; Leko Simi¢, Mirna; Horvat,
Jasna

Utjecaj marketinskih ¢imbenika na uspjesnost hrvatskih poslovnih subjekata na
medunarodnom trzistu

Stamenié, Sanja




